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. Projekt riadenia a rozvoja Ustre




Vychodiskova situacia
a historia znacky



ludova tvorba v historickom kontexte

* Na nasom uzemi mala v minulosti vyrazny potencial, ¢o suviselo
najma s agrarnou histériou a dlhodobou stagnaciou priemyselného
rozvoja

e V 19. storoci bola prejavom budovania narodného povedomia,
vlastenectva a spdjala sa s narodnooslobodzovacim hnutim

« Po vzniku Ceskoslovenska nas ludové umenie popri prebudzajucej sa
modernite reprezentovalo vo svete na mnohych medzinarodnych
vystavach (Detva, Lipa a pod.)

* Pocas slovenského statu a neskér po nastupe Komunistickej strany v
roku 1948 sa ludova tvorba stala aktivnym ndastrojom politicke;j
propagandy

e 70.roky — navrat k pouzivaniu r6znych regionalnych prvkov a ich
premiesSavanie v globalizovanom priestore, etnografické Specifika
(mdda aj bytova kultura)

* Sucasnost: budovanie narodnej identity v zjednotenej Eurdpe,
podpora Specifickych ¢rt lokdlneho remesla




JLUV a jeho Ulohy v st¢asnosti

* Dlhodoba tradicia a overend znacka (1945)

* Dokumentuje, skima, propaguje a pomaha uchovavat nase
tradicie vo vztahu k remeselnej vyrobe

* Vedecko-vyskumna Cinnost / starostlivost o fludovu umelecku
vyrobu / obchod / muzeum /kniZnica/ vychova a vzdeldvanie/
vystavna ¢innost/ edi¢na ¢innost




Krasna jizba

- histdria

Krasna jizba vznikla v roku 1927 ako pobocka vydavatelstva
Druzstevnd prdaca (vznikla eSte v roku 1922).

Druzstevna praca bola druzstevnym Utvarom, teda nepatrila
jednotlivcovi, ale svojim ¢lenom, kde je cielom ,,prospech
Clenstva“.

V 30. rokoch sa pocet clenov rozsiril az k 20 000, a do prevratu

v roku 1948 druzstvo ziskalo aZz 100 000 ¢&lenov. Clenovia druZstva
pravidelne prispievali ¢lenskym prispevkom, potom mohli
nakupovat so zlavou, alebo na splatky, ¢o velka ¢ast z nich
vyuzivala. Svoje uspory do druzstva ukladali ako investicny
kapital. Obzvlast financne nakladné nastavenie vyroby niektorych
produktov bolo najskor preverené u ¢lenov druzstva.

' ¢

Krasna jizba - fenomén v Sireni myslienok funkcionalizmu
v Ceskoslovenskom dizajne (zaruka kvality a optimalnej ceny).

Prepojenie ULUV u s Krasnou jizbou po roku 1948. Na propagaciu
novych cielov ULUV-u mali sluzit predajne Krasnej izby (¢esky
dizajn).
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Navrh pre novy ULUV



Zalozenie dizajnérskeho centra

* Vznik dizajnérskeho centra nadvazuje na tradiciu z minulosti

* Vytvorenie dielne, ktora ponuka nové technologické vybavenie
(spracovanie dreva, textilu, keramiky, kovu)

* AngaZovanie internych dizajnérov pre zdkladné
materialy/techniky (drevo & prutie, textil & odev, keramika &
sklo, kov/ drotarstvo)

» Aktivna spoluprdca s vyrobcami, ktori buddu tiez dielne vyuzivat
* Spolupraca: DIZAJNER - DIELNA <VYROBCA

* Komunikacia s regionmi, kde sa spracovavaju prirodné materialy
(podpora spracovania viny, pestovanie lanu, vyhladavanie zdrojov
dreva a r6znych alternativnych udrzatelnych materialov ako
napriklad slama/ prutie)




Krasna jizba ako vzor

- ideovy a ekonomicky koncept

e Kvalitné remeslo postavené na skusenych osobnostiach
* Vlastna dielrnia — tradi¢né aj nové technoldgie

* Nakup strojov, vyskum, vyroba — dofinancované vdaka ¢lenom —
priatelom ULUV-u

* Ponuka produktov kvalitného dizajnu — v pomere dobrej ceny
(spolupraca s priemyslom)

* Podpora novych spoluprac (dizajnér — vyrobca — firma)

* Nova cielova skupina — orientacia na zaujemcov o moderny dizajn
a kvalitné remeslo, firmy a institucie (kvalitny suvenirovy
produkt)




Marketing a predaj

e Posilnit komunikaciu k novému zakaznikovi

 ,ULUV-TRADICIA/TRADITIONAL” — v duchu zachovania
povodného remesla/techniky/materialu, ,,ULUV-DESIGN*
— volnejSie nadviaze na tradiciu

* Posilnit online predaj
e Otazka cenovej politiky
* Rozbehnut spolupracu s firmami (objednavky produktov)

e Zapajanie profesionalnych exterm'/ch,dizajnérov do vyroby
malych sérii, ktoré budu vyrabané v ULUV-e (autorstvo)

* lkonické predmet zo zbierky na webe ULUV-u

* Vlastnd kaviaren (s ponukou tradi¢nych kolacov a napojov)




Sila znacky inSpirovana
Skandinaviou

* Estonian Folk Art and Craft Union, Tallinn,
1929

* Finnish Crafts Organization TAITO,
Helsinki, 1913

» Swedish Craft Association/ Hemsldjden, e

1899 SR
«  Norwegian Folk Art and Craft Association, |
Oslo a Bergen, 1910

- 24 tisic clenov (zaloZend na
dobrovolnych prispevkoch)

- 2500 kurzov rocne pre 15 000 ludi

- 35 predajni s remeselnymi
vyrobkami




Interna kultura a externa komunikacia

* Timova spolupraca
* Motivacia pre spolocny ciel
* Modernizacia

* QOtvorenost

* - Nova vizualna identita institucie

* = Vyvoj funkénych produktov z prirodnych surovin

* - Zvyraznenie individuality tvorcu

* - Prepajanie dizajnérov — remeselnikov — priemyslu

* - Podpora zanikajucich remesiel a obnova surovinovych zdrojov

— Popularizacia cez digitalne prostredie

— PokraCovanie v edi¢nej, vzdeldavacej, akvizicnej a vystavnej Cinnosti



